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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Forlagb 1 Grundforleb (kebsadferd pa btc, interne forhold, eksterne forhold)
Fokus og Fokus:
omfang - Relevante fagbegreber

- Forsti forbrugerens handlemade i forbindelse med kob

- Forstd hvorfor det er vigtigt for en virksomhed at fa indblik i forbrugernes kobsadfzerd

- Overblik over virksomhedens interne situation, herunder kernekompetencer og
konkurrencemaessige fordele

- Overblik over virksomhedens eksterne situation, herunder nermilje og fjernmiljo

- Forsté ligheder og forskelle pa forretningsmodeller og verdikader

Omfang:

17 lektioner 4 60 minutter

afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning
nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet
og metoder

Faglige mal

identificere, formulere og lose afgrensede udfordringer vedrorende afsztning,
der knytter sig til en virksomheds fortsatte vakst

udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement herunder at kunne forklare
sammenhzangen mellem en rakke relevante afsetningsmessige forhold i
en given afgrenset kontekst

indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed

fortolke og formidle informationer om afsztning, herunder i samspil

med andre fag

udvalge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet
med afszetning

Kernestof Den eksterne situation: Kebsadferd pa business--to-consumer markeder
Den interne situation: Vardikaeder
Den interne situation: Forretningsmodeller

Den eksterne situation: Omverdensforhold

Anvendt Kernestof:

materiale. Marketing — en grundbog i afswining, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase. Kapitel 2.1, 2.2, 2.5, 2.6, 3.1, 3.2 og
kapitel 6.2-6.7.

Supplerende materiale:
Individuel informationssegning

Diverse artikler

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning, gruppearbejde, individuelt arbejde




Forlgb 2

Konkurrence- og brancheforhold

Fokus og

omfang

Fokus:

- Identifikation af konkurrenter

- Markedets vigtigste kendetegn

- TForstd de konkurrenceforhold, en given virksomhed er underlagt
- Forstéelse af Porters 5 Forces delelementer

- Kunne udarbejde en brancheanalyse ud fra Porters 5 Forces

Omfang:

14 lektioner 4 60 minutter

Faglige mal

afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning nationalt og globalt, og
derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder

identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsxtning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte vaekst

anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger
og egenskaber

udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rakke relevante afsztningsmessige forhold i
en given kontekst

indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en given
sammenhzng

fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag

udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet
med afsztning

Kernestof

Den ceksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Anvendt

materiale.

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afswining, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase. Kapitel 4 og 5.

Supplerende materiale:
Individuel informationssegning

Diverse artikler

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning, individuelt arbejde, gruppearbejde, casearbejde,

informationssogning




Forlgb 3

Strategi

Fokus og

omfang

Fokus:
- Hvad er en virksomheds strategi?
- Sammenhzng mellem vision, mission, vaerdier og virksomhedens strategiske planlegning
- Forskel pa vakststrategier og konkurrencestrategier

Omfang:

15 lektioner 4 60 minutter

Faglige mal

afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt, og
derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder

identificere, formulere og lose udfordringer vedrerende afsetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte vaekst

anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger
og egenskaber

udarbejde et afsxtningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sammenhangen
mellem en raxkke relevante afsztningsmaessige forhold i en given kontekst

indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en given sammenhang

fortolke og formidle informationer om afsxtning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag

udvalge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsztning

Kernestof

Strategi: Mission, vision og veardier
Strategi: Konkurrencestrategier
Strategi: Vakststrategier

Anvendt

materiale.

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren

Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase. Kapitel 8.

Supplerende materiale:
Individuel informationssegning

Diverse artikler

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning, individuelt arbejde, gruppearbejde, casearbejde,

informationssegning, presentationer




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Forleb 4

Parametermix del 1

Fokus og

omfang

Fokus:
- Relevante fagbegreber
- Overblik over de 4 handlingsparametre pa overordnet niveau.
- Forstd hvorfor vitksomheder méd/skal justere parametermixet.
- Forstd hvordan virksomheder kan justere pa handlingsparametrene med serlig fokus pa
produktet og promotion.
- Forstd hvordan sammensatning af parametermixet pavirker malgruppen.
- Forstd hvordan den interne situation pavirker parametermixet.

- Overblik over hvilke eksterne forhold, der kan péavirke parametermixet.

Omfang:

27 lektioner 4 60 minutter

Faglige mal

Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning
nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet
og metoder

identificere, formulere og lose afgransede udfordringer vedrorende afsatning,
der knytter sig til en virksomheds fortsatte vakst

udarbejde et afsetningsekonomisk resonnement herunder at kunne forklare
sammenhzangen mellem en rakke relevante afsetningsmessige forhold i
en given afgrenset kontekst

indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed

fortolke og formidle informationer om afszxtning, herunder i samspil

med andre fag

udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet
med afsztning

Kernestof

De 4 P’er
Produkt

Promotion

Anvendt

materiale.

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afswtning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase. Kapitel 22, 14 og 15

Supplerende materiale:
Individuel informationssegning

Euromonitor

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning, gruppearbejde, individuelt arbejde




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Forleb 4

Parametermix del 2

Fokus og

omfang

Fokus:
- Relevante fagbegreber
- Overblik over de 4 handlingsparametre pa overordnet niveau.
- Forstd hvorfor virtksomheder méd/skal justere parametermixet.
- Forstd hvordan virksomheder kan justere pa handlingsparametrene med serlig fokus pa
pris og distribution (place)
- Forstd hvordan sammensatning af parametermixet pavirker malgruppen.
- Forstd hvordan den interne situation pavirker parametermixet.

- Overblik over hvilke eksterne forhold, der kan péavirke parametermixet.

Omfang:

15 lektioner 4 60 minutter

Faglige mal

afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning
nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet
og metoder

identificere, formulere og lose afgransede udfordringer vedrorende afsatning,
der knytter sig til en virksomheds fortsatte vakst

udarbejde et afsetningsekonomisk resonnement herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmessige forhold i
en given afgrenset kontekst

indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed

fortolke og formidle informationer om afszxtning, herunder i samspil

med andre fag

udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet
med afsztning

Kernestof

De 4 P’er
Pris

Place (distribution)

Anvendt

materiale.

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afswtning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase. Kapitel 18 og 20

Supplerende materiale:
Individuel informationssegning

Euromonitor

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning, gruppearbejde, individuelt arbejde




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Forleb 6 Afslutning og repetition af 1G
Fokus og Fokus:
omfang - Repetition af relevante fagbegreber fra forskellige kapitler.
- Opsamling pd sammenhang mellem de forskellige kapitler.
- Evaluering af undervisningen
Omfang:
7 lektioner 4 60 minutter
Faglige mal Alle faglige mal
Kernestof Kobsadfzerd pa B2C: Szrlig fokus pi SOR
Den interne situation: Forretningsmodeller
Den eksterne situation: PESTEL og Muligheds/ trusselsmatrix
Strategi: Konkurrencestrategi, vaekststrategi og SWOT
Anvendt Kernestof:
materiale. Marketing — en grundbog i afswining, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren

Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase. Kapitel 2, 3, 6 og 8

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning, gruppearbejde




