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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Forleb 1 INTERNE FORHOLD

Forlgbets indhold og | Forstaelse for virksomhedens interne forhold

fokus

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Virksomhedskarakteristik

Konkurrencedygtighed
Vardikeder (den forenklede — produktion og handel)

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap.2.1,2.2,2.3,2.4

Supplerende stof: Diverse artikler og hjemmesider

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosegning

Forlab 2 STRATEGI

Fotlgbets indhold og | Forstielse for virksomhedens strategiske planlagning

fokus

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof SWOT-opstilling

Ide, mil, visioner
Konkurrencestrategi
Vakststrategier (Alle i Ansoff + supplerende)

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 8.1, 8.3, 8.4, 8.5, 10.1

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID
- DR1: Lovens Hule
- Podcast: ”Girltalk om Planet Nusa)
- Virksomhedsbesog pa Notlys

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremlaggelse, infospgning
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Forleb 3

EFTERSPORGSELSFORHOLD PA KONSUMENTMARKEDET

Forlgbets indhold og | Forstaelse for private kunders tanker og handlinger i.f.m. et kob

fokus
Faglige mal De gkonomiske mil og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Kobsadferd pa konsumentmarkedet — Herunder:

- Kobsadfardstype
- Kobstype

- Beslutningsproces
- Koberroller

- Behov

- Kobemotiver

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 6.2, 6.3, 6.4, 6.5, 6.6

Supplerende stof: Diverse artikler og hjemmesider

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning
Forleb 4 KONKURRENCEFORHOLD

Forlagbets indhold
og fokus

Forstdelse for virksomhedens konkurrencesituation — Herunder serligt, hvor-
dan der skaffes informationer om konkurrenter

Faglige mal

De ogkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof

Markedsafgraensning

Markedets storrelse og udvikling
Konkurrentidentifikation (konkurrencetragtmodel)
Konkurrenceform

Konkurrencemassige positioner

Anvendt materi-

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl

ale. Kap. 4.1, 4.3, 4.4 og 4.5
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID
Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig fremlag-

gelse, infosegning
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Forleb 5

OMVERDENSFORHOLD

Forlgbets indhold og
fokus

Forstéielse for hvordan forhold i den athaengige og uathangige omverden
kan pavirke virksomheden

Faglige mal De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Omverdensmodellen
oT

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 3.1 og 3.3

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig frem-
leggelse, infosegning

Forleb 6

MARKETINGMIX - PRODUKT

Forlagbets indhold
og fokus

Forstielse for begrebet marketingmix samt hvordan virksomheden kan bruge
forskellige parametre under produkt.

Faglige mal

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof

Kvalitet
Sortiment
Emballage
Service

Marke — herunder ogsa branding
Produktudvikling — herunder ogsia PLC

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 15.1,15.2,15.3, 15.4, 15.5, 15.6

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- DR1: Lovens Hule
- TVMidtVest: Om Karak Freak (Programserie: Fast arbejde)

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig frem-
leeggelse, infosogning
Forlgb 7 MARKETINGMIX - PRIS
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Forlgbets indhold og
fokus

Forstaelse for virksomhedens prisfastsattelse og prisens betydning for ef-
tersporgslen

Faglige mal

De gkonomiske mil og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof

Udbud og eftersporgsel — Prisdannelse
Pris-/kvalitetsstrategier
Prisfastsattelsesmetoder

Overordnede strategier for prisfastsaxttelse
Sxrlige priser

Priselasticitet

Prisdifferentiering

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 18.1, 18.2, 18.3, 18.4, 18.5

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID

- Den knakkede afsztningskurve

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig frem-
leggelse, infosogning
Forlab 8 MARKETINGMIX - PLACE

Forlgbets indhold og
fokus

Forstaelse for virksomhedens valg af distributionsform og beliggenhed.

Faglige mal

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof

Direkte og indirekte distribution
Distributionsstrategier
Kedeformer

Beliggenhed

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 6.2, 6.3, 6.4, 6.5, 6.6

Supplerende stof: Diverse artikler og hjemmesider + E-handel i DK

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning
Forleb 9 MARKETINGMIX — PROMOTION

Side 5 af 7




Forlebets indhold og | Forstéielse for virksomhedens kommunikation til og pavirkning af mal-

fokus grupper.
Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof De 7 promotionparametre

Promotionstrategier

Reklame — Herunder
- Reklameplatform (marketingplan — light)
- Budskab
- AIDA

Anvendt materiale. Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl

Kap. 22.2,22.3.1
Supplerende stof: Diverse artikler, hjemmesider og reklamer

DR1: Lovens Hule

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning
Forleb 10 VIRKSOMHEDSPROJEKT

Forlgbets ind-

Selvvalgt vitksomhed = Analyse v.h.a. de pt tillerte modeller. Afsluttende opsam-

hold og fokus | lende opgave - Fokus pa repetition, selvstendig informationssegning, fremlaggelse
via PPTX og gruppearbejde.

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof Tidligere gennemgaet kernestof

Anvendt ma- | Selvstendig informationssegning

teriale.

Arbejdsformer | Gruppeopgave, mundtlig fremlaggelse, infosogning

Forleb 11 SO1

Forlgbets indhold og fokus | Tvarfagligt forlob: Dansk, engelsk og afsztning

Promotion pa et engelsktalende marked for selvvalgt produkt
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Engelsksproget reklamefilm det centrale i en marketingplan

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Elementer i marketingplan
Anvendt materiale. Afsztning: Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl

Kap. 4, 6, 11.4, 15, 22,2

Arbejdsformer Gruppearbejde, infosegning, mundtlig fremleggelse med feedback
Forlegb 12 GRUNDFORLOYB
Forlgbets indhold | Introduktion til afsetningsfaget
og fokus
Faglige mal De ogkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Interne og eksterne forhold
Anvendt materi- | Uddrag fra relevante kapitler i "Marketing” fra forlaget Systime, som der efter-
ale. folgende er undervist i. (se tidligere forlob ovenfor)
Emner:
- Virksomheden, med fokus pa virksomhedskarakteristik
- Interne forhold med fokus pa den forenklede vaerdikade og SW
- Eksterne forhold, hvor omverdensmodellen kort blev presenteret og
derudover fokus pa OT
- Strategi, med fokus pa ide, mil og generiske stratgier
- Eftersporgselsforhold, med fokus pa kebsadferd pa KM
- Konkurrenceforhold, med fokus pa konkurrencetragtmodel, konkur-
renceform og konkurrencemassige positioner
- Intro til markedsanalyse, med fokus pa kvalitativ og kvantitativ metode
Supplerende stof:
- Iszr: Diverse hjemmesider, artikler, GMID
Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), infosogning,
mundtlig preve (DG)
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