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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Fotlgb 1 Kobsadfzrd B2C
Forlgbets Gennemgiet i grundforlebet. Eleverne har derfor ikke alle haft samme lerer og
indhold og | dermed
fokus didaktisk tilgang. Alle klasser har dog gennemgaet samme kernestof.
Fokus pa introduktion til fagets indhold, metoder og didaktik. Der er fokus pa at
vackke
elevernes nysgerrighed og undren.
Faglige mal Serligt 1 fokus (der arbejdes naturligvis altid med alle):
¢ afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning —
nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets
identitet og metoder
¢ anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes
forudsztninger og egenskaber
¢ udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en
given kontekst
¢ indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og
relevans i en given sammenhzeng
Der er desuden arbejdet meget pa relations dannelse, bade lerer-elev relationen og
eleverne imellem.
Kernestof Kobsadferd pa B2C
Anvendt ma- | Marketing — en grundbog i afsxtning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René
teriale. Mortensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
¢ Introduktion til afsetning, 1. Virksomheden
¢ 6. Kobsadfaerd pa konsumentmarkedet
o Kap. 6.1 om SOR-modellen undtaget
7 lektioner 2 60 minutter
Sideantal: 28,5 sider
Arbejdsfor- Almindelig undervisning m. skift mellem en induktiv og deduktiv tilgang, dog
mer gennemgiende med hoj elevinddragelse.
Brug af disse digitale medier:
e Padlet
* Jamboard
¢ Storyboardthat.com (tegneserie)
¢ Find2learn
* Quiz og byt
Forlab 2 Den interne situation - light
Forlgbets I dette forleb har fokus varet rettet mod vardikaeder for alle virksomhedstyper.
indhold og Der er
fokus arbejdet med eksempler fra Hansen Flodeis samt elevernes egne eksempler.
Idet forlobet er placeret sa tidligt i faget er der arbejdet meget med elevernes egne
eksempler for at fa bedst mulig elevinddragelse og motivation for faget fremover.
Faglige mal Faglige mal serligt 1 fokus (der arbejdes natutligvis altid med alle):
¢ afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning —
nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om
fagets identitet og metoder
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¢ anvende afsxtningsokonomiske modeller og forklare modellernes
forudsztninger og egenskaber

¢ udarbejde et afsxtningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en
given kontekst

¢ indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds
nationale og globale markedsforhold samt vurdere informationernes
troverdighed og relevans i en given sammenhzang

Kernestof Den interne situation
Anvendt ma- | Kernestof:
teriale. Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René
Mortensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
2. Den interne situation
o 2.2 Konkurrencedygtighed
o 2.5 Vaerdikeder
o 2.6 SW-opstilling
Casearbejde om Hansen Flodeis inspireret af e-case materiale.
Podcast “Handel i hjertet”, afsnit 1
You-tube video om Porters verdikaede
4 lektioner 4 60 minutter
Sideantal: 36 sider
Arbejdsfor- Der arbejdes med samme arbejdsformer gennem grundforlebet for at skabe
mer genkendelighed for eleverne. Der er kontinuerligt fokus pa elevinddragelse og en
hoj grad af variation.
Forlab 3 Den eksterne situation - light
Forlabets Gennemgiet i grundforlebet. Se indhold under materiale.
indhold og
fokus
Faglige mal Faglige mal serligt i fokus:
¢ afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning —
nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om
fagets identitet og metoder
¢ anvende afsxtningsekonomiske modeller og forklare modellernes
forudsztninger og egenskaber
¢ udarbejde et afsetningsekonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en
given kontekst
¢ indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds
nationale og globale markedsforhold samt vurdere informationernes
trovaerdighed og relevans i en given sammenhang
Kernestof Den eksterne situation.
Anvendt ma- | Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René
teriale. Mortensen, Soren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

* 3. Den eksterne situation

o 3.1 Omverdensmodellen

o 3.2 OT-opstilling

Casearbejde med selvvalgt virksomhed

7 lektioner 2 60 minutter

Aflevering af 3 timers fordybelsestid
Sideantal: 16 sider.

Fordybelsestid 0/13 timer
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Arbejdsfor- Der arbejdes stadig med samme arbejdsformer. Forlobet afsluttes derudover med
mer forste
projekt med en dertilhorende prasentation.
Forlgb 4 Konkurrence- og brancheforhold
Forlgbets Se indhold under materiale.
indhold og Der har desuden varet fokus pa relations opbygning, bade elever og laerer imellem
fokus idet ] ] ]
dette er forste forlob i studieretningsklasserne.
Faglige mal Faglige mal serligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):
¢ afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning —
nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om
fagets identitet og metoder
¢ anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes
forudsztninger og egenskaber
¢ udarbejde et afsxtningsekonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en
given kontekst
¢ indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds
nationale og globale markedsforhold samt vurdere informationernes
trovaerdighed og relevans i en given sammenhang
Kernestof Den eksterne situation.
Anvendt ma- | Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René
teriale. Mortensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
* 4. Konkurrenceforhold
« 5. Brancheforhold
Supplerende stof:
e Case om Netflix
* Arbejde med udvalgte cases fra Silkeborg gagade (introduktion til egen
informationsindsamling)
¢ Arbejde med brugerkaeden Max
16 lektioner 4 60 minutter
Aflevering af 4 timers fordybelsestid om streaming branchen med udgangspunkt i
Netflix.
Sideantal: 55 sider
Arbejdsfor- Som tidligere. Dog oget fokus pa undervisningsdifferentiering ud fra forskelle 1
mer undervisningsform, niveau osv.
Forlgb 5 Parametermix
Forlagbets Se indhold under materiale.
indhold og SO1 — Tvarfaglig opgave i Engelsk A, Dansk A og Afsetning A om reklamer pa
fokus det )
amerikanske marked.
Virksomhedsoplag fra Velux med fokus pa interne forhold, eksterne forhold samt
parametermix.
Faglige mal Faglige mal serligt i fokus:

¢ afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning —
nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om
fagets identitet og metoder

¢ anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes
forudsztninger og egenskaber
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¢ udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en
given kontekst

¢ Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds
nationale og globale markedsforhold samt vurdere informationernes
troverdighed og relevans i en given sammenhzang

Kernestof

Marketingmix.

Anvendt ma-
teriale.

Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René
Mortensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
¢ 14. Marketingmix

¢ 15. Produkt

* 16. Serviceydelser

e 18. Pris

¢ 20. Distribution

e 22. Promotion

Markedskommunikation, Systime, i-bog, Michael Bregendahl, Morten Haase, Jan Hal-
berg

Madsen

* 6-6.3 Digitale reklamemedier

31 lektioner 4 60 minutter

Aflevering af 4 timers fordybelsestid (inkl. genaflevering)

Test med 1 times fordybelsestid som forberedelse

Sideantal: ca 180 sider

Arbejdsfor-
mer

Som tidligere.

Forlab 6

Strategi light

Forlabets
indhold og
fokus

Se indhold under materiale.

Fokus pa at samle op pé hele 1g. Siledes knyttes der tride mellem analyser, SWOT
0g

strateg.

Afsnit af Lovens Hule med fokus pa strategi.

Faglige mal

Faglige mal serligt i fokus:

¢ afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning —
nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om

fagets identitet og metoder

¢ anvende afsxtningsekonomiske modeller og forklare modellernes
forudsztninger og egenskaber

¢ udarbejde et afsetningsekonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en

given kontekst

¢ Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og
relevans 1 en given sammenhang

I dette forlob har der varet sarligt fokus pa det faglige overblik og relation mellem
de

gennemgiede modeller og teorier.

Kernestof

Strategi

Anvendt ma-
teriale.

Marketing — en grundbog i afsatning, Systime, i-bog, Birte Ravn Jstergaard, René
Mortensen, Soren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
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e 8. Strategi

¢ 8.1 SWOT-opstilling

* 8.4 Konkurrencestrategier

* 8.5 Vzekststrategier

12 lektioner 4 60 minutter

Test med 1 times fordybelsestid.
Sideantal: 15 sider

Arbejdsfor-
mer

Som tidligere. Eleverne har arbejdet meget analogt med forskellige post-its som de
har flyttet mellem analyser, SWO'T, vakststrategier osv. Dette har skabt en tydelig
forstdelse for modellernes sammenhange.

Forlgb 7

Markedsanalyse

Fotlabets
indhold og
fokus

Gruppeopgave om valgfrit emne om markedsanalyse inden for e-handel.
Kap 1 Markedsanalyse

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig
til en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsekonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en given
kontekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og rele-
vans i en given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets genrer,
herunder 1 samspil med andre fag

Kernestof

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse
- Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
— Datakilder: primaere og sekundeere samt interne og eksterne

Anvendt ma-
teriale.

SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Morten-
sen

gl

Birte Ravn Ostergaard (iBog)y

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 34
Tid 8/79 timer
Fordybelsestid 1/18 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassedis-

kussioner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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Forlgb 8§ Forleb om forretningsmodellen BMC

Forlgbets Gruppeopgave om forskellige cases, der ogsa fremlegges.

indhold og Kap 2 Den interne situation

fokus

Faglige mal | — afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder
— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig
til en virksomheds fortsatte vackst
— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber
— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en given
kontekst
— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og rele-
vans i en given sammenhang
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Forretningsmodeller

Business Model Canvas

Anvendt ma-
teriale.

SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Morten-
sen,

Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 12

Tid 7/79 timer
Fordybelsestid 0/18 timer

Arbejdsfor- Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassedis-
mer kussioner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 9 Segmentering, malgruppevalg og positionering
Forlobets Kap 11 Segmentering, malgruppevalg og positionering
indhold og
fokus

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsztning, der knytter sig
til en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber
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— udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en given
kontekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og rele-
vans i en given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Segmentering, malgruppevalg og positionering pa business-to-consumer markedet
— Segmentering, malgruppevalg og positionering nationalt
Anvendt ma- | SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Morten-
teriale. sen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)y
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 33
Tid 10/79 timer
Fordybelsestid 3/18 timer
Arbejdsfor- Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassedis-
mer kussioner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 10 Strategiske analyser
Forlobets Kap 10 Strategiske analyser
indhold og
fokus
Faglige mal — afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder
— identificere, formulere og lose udfordringer vedrerende afsetning, der knytter sig
til en vitksomheds fortsatte vackst
— anvende afsztningseokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber
— udarbejde et afsztningsekonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given
kontekst
— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og rele-
vans i en given sammenhzang
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag
Kernestof Strategi
Portefoljeanalyser

— Forretningsmodeller
Blue Ocean
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Digitale strategier

Corporate Social Responsibility (CSR)
Economic, social and governance (ESG)
Intensiveringsstrategier via Ansoff
Integrationsstrategier

Strategiske alliancer

Diversifikation

Anvendt ma- | SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Morten-
teriale. sen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)y
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 32
Tid 20/79 timer
Fordybelsestid 6/18 timer
Arbejdsfor- Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassedis-
mer kussioner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 11 Internationalisering
Forlabets Kap 9 Internationalisering
indhold og
fokus
Faglige mal — afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder
— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig
til en vitksomheds fortsatte vackst
— anvende afsztningseokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber
— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en given
kontekst
— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og rele-
vans i en given sammenhzang
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag
Kernestof Internationalisering

— Kulturelle forhold
— Markedsudveelgelse

— Internationaliseringsmodeller

Anvendt ma-
teriale.

SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)y
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Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 56
Tid 24/79 timer
Fordybelsestid 3/18 timer

Arbejdsfor- Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassedis-

mer kussioner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forlgb 12 Kobsadferd og Segmentering pa producentmarkedet

Forlgbets Kap 7 Kobsadferd pa producentmarkedet

indhold og Kap 13 b2b Segmentering pa producentmarkedet

fokus

Faglige mal | — afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder
— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig
til en virksomheds fortsatte vaekst
— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber
— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en given
kontekst
— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale
og globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og rele-
vans i en given sammenhang
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Kobsadferd pa business-to-business,

Segmentering, malgruppevalg og positionering globalt

Anvendt ma-
teriale.

SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 33
Tid 10/79 timer
Fordybelsestid 5/18 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassedis-
kussioner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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