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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Fotleb 1

Introduktion

Forlgbets ind-

Trening af modelleringskompetencen

hold og fokus | Trzning af resonnementskompetencen
Faglige mal I forlobet arbejder vi med folgende faglige mal fra bekendtgorelsen for markeds-
kommunikation C, hvor eleverne skal kunne:

e Afgore, hvilke forhold der har betydning for virksomheders og andre orga-
nisationers kommunikation, og derigennem demonstrere viden og kund-
skaber om fagets identitet og metoder

e Anvende fagets teori og modeller i en relevant kontekst

e Raxsonnere fagligt, herunder iser forklare sammenhazngen mellem en rakke
forhold i relation til en given kommunikation

Kernestof Kommunikationsprocessen (inkl. stej), kommunikationsplatformen og omni-

channel marketing og integreret markedskommunikation

Anvendt ma-
teriale

Kernestof:
Markedskommunikation, Systime iBog, https://markedskommunikation.systime.dk

e Kapitel 1: Virksomhedens markedskommunikation

2 moduler 4 60 minutter

Arbejdsfor-
mer

Lereropleg, klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde

Nb! Et skema for hvert forlob

Forlgb 2 Det strategiske arbejde
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https://markedskommunikation.systime.dk/

Fotlgbets
indhold og
fokus

Lzre hvad den strategiske del af kommunikationsplatformen indeholder (situations-
analyse, malsxtning og malgruppe) og anvende denne viden.

Kompetencetrening og dybdelering
Tilegnelse af viden om branding, rebranding og storytelling, som virksomheder kan

anvende i kampagner. Indsigt i, hvorfor virksomheder brander/rebrander sig samt
hvordan og hvorfor storytelling anvendes i kampagner

Faglige
mal

I forlobet arbejder vi med folgende faglige mal fra bekendtgorelsen for markedskom-
munikation C, hvor eleverne skal kunne:

Modellering: Anvende fagets teori og modeller i en relevant og virkelighedsnzar kon-
tekst

Rasonnement: Resonnere fagligt, herunder iser at forklare ssmmenhangen mellem en
rekke forhold i relation til en given kommunikation

Databehandling: Indsamle, bearbejde og prasentere relevante informationer om virk-
somheders og andre organisationers kommunikation

Kommunikation — mundtlig:
Formidle informationer om virksomheders kommunikation, herunder 1 samspil med
andre fag (Afsatning).

Kernestof

Milgruppet/petsonas, kobsadfaerd, kommunikationsmal, positioneting, positionerings-
strategier, branding - herunder: corporate og produkt branding, vardier i branding,
branded content, afsender- og modtagerfokuseret branding, sensory branding, cele-
brity branding og storytelling

Anvendt
materiale

Kernestof:
Marfkedskommunikation, Systime iBog, https://markedskommunikation.systime.dk

Kapitel 5: Branding
Kapitel 7: Modtagergrupper
Kapitel 8: Kommunikationsmal

Kapitel 14: Positionering

Supplerende stof:

e Efter relancering: Toms Guld Barre leverer markant vackst, Markedsforing.dk,
0. december 2022

e Podcast: INDSIGTEN: Sadan trumfer danske brands TEMU, Markedsfo-
ring.dk, 5. december 2024

e Tordenskjold: Derfor har vi @ndret vores ikoniske design, Markedsforing.dk,
3. oktober 2024
Podcast: INDSIGTEN: Har Tordenskjold stroget sin arv, Markedsforing.dk,
3. oktober 2024

e 30 sckunders Super Bowl-reklameplads: 51 millioner kroner, markedsforing.dk
16. januar 2025
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e Udvalgte reklamer fra Super Bowl 2025

e Laso Sydesalt

e DPodcast om emotionelle kundetyper, episode 1, fra Institut for kundetyper
https://www.kundetyper.dk/kundetyper-3/

Ca. 15 moduler 2 60 minutter

Arbejds-
former

Lereroplag, klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde, skrift-
ligt arbejde

Nb! Et skema

for hvert forlob

Fotleb 3

Integreret markedskommunikation

Fotlgobets
indhold og
fokus

Formal: At I opnar indsigt og viden om, hvordan en given kampagne kan planlaeg-
ges og gennemfores.

Formal: At I opnar kendskab til hvordan kampagner kan kontrolleres for bade ef-
fektivitet og rentabilitet bade for, under og efter, at kampagnen er gennemfort.

Faglige mal

I forlobet arbejder vi med folgende faglige mal fra bekendtgorelsen for markeds-
kommunikation C, hvor eleverne skal kunne:

e Afgore, hvilke forhold der har betydning for virksomheders og andre orga-
nisationers kommunikation, og derigennem demonstrere viden og kundska-
ber om fagets identitet og metoder

e Identificere, formulere og lose virksomheders og andre organisationers
kommunikationsmaessige udfordringer

e Anvende fagets teori og modeller i en relevant kontekst

e Raxsonnere fagligt, herunder iser forklare sammenhazngen mellem en rakke
forhold i relation til en given kommunikation

e Indsamle, bearbejde og prasentere relevante informationer om virksomhe-
ders og andre organisationers kommunikation og vurdere informationers
troverdighed samt relevans i en given sammenhang

e Fortolke og formidle informationer om virksomheders og andre organisatio-
ners kommunikation, herunder i samspil med andre fag

e Udvalge og anvende relevante digitale vaerktojer til at formidle og skabe
kommunikation

Kernestof

Online medier (paid, owned, earned og shared media), online strategi (strategi for
sociale medier), Influencer marketing, medieplaner (online) og budgettering
AIDAE-modellen, rentabilitetskontrol, pra- og posttests, markedskort

Anvendt ma-
teriale

Kernestof:
Markedskommunikation, Systime iBog, https://markedskommunikation.systime.dk

e Kapitel 10: Medieplanlegning
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e Kapitel 11: Influencer marketing

e Kapitel 12: Prissetning af digitale kampagner
e Kapitel 13: Effektmaling

e Kapitel 15: Strategiplan

Supplerende stof:
Vision: Rasmus Brohave, superstjerne pa You Tube, dr.dk, 18.12.2022

Stories for millioner: Den nye pige 1 klassen, seson 2, episode 2, dk.dk

Ca. 20 moduler 2 60 minutter

Arbejdsfor- Lereroplag, klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde, pro-
mer jektarbejde, skriftligt arbejde

Fotlgb 4 Den kreative proces

Fotlagbets Gennem arbejdet med informations- og oplysningskampagner skal eleverne tilegne
indhold og | sig viden om disse kampagners formal og sarlige kendetegn samt de udfordringer, der
fokus knytter sig hertil.

At eleverne opnar viden om og indsigt 1 budskabsudformning og budskabsindhold i
udvalgte reklamemedier (print/film/outdoor/ SOME)

For at opnd denne viden og indsigt skal eleverne have kendskab til lovgivning, der re-
gulerer udformningen af budskabet og til de forskellige virkemidler, der kan anvendes
i forbindelse med opbygning af budskabet og udformningen af budskabet.

Eleverne skal kunne analysere konkrete kampagner for derved at opna viden og for-
staelse for en reklames opbygning - bade billedmassigt og tekstmassigt. Desuden skal
eleverne kende til udvalgte reklamepsykologiske virkemidler og forstd, hvordan de
virker.

Eleverne skal gennem analyserne opna indsigt i, hvordan budskabsindholdet og ud-
formningen af budskabet kan bygges op for at opna storst effekt.

Herved bor eleverne som et slutmal kunne fortolke, analysere og selvstendigt kunne
udarbejde forslag til budskabsindhold og udformning af budskab til en konkret kam-
pagne under hensyntagen til aktuel lovgivning.

Faglige mal

I forlobet arbejder vi med folgende faglige mal fra bekendtgerelsen for markedskom-
munikation C, hvor eleverne skal kunne:

e Afgore, hvilke forhold der har betydning for virksomheders og andre organi-
sationers kommunikation, og derigennem demonstrere viden og kundskaber
om fagets identitet og metoder

e Identificere, formulere og lose virksomheders og andre organisationers kom-
munikationsmessige udfordringer
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e Anvende fagets teori og modeller i en relevant kontekst

e Rxsonnere fagligt, herunder iszr forklare sammenhzngen mellem en rakke
forhold i relation til en given kommunikation

e Indsamle, bearbejde og prasentere relevante informationer om virksomhe-
ders og andre organisationers kommunikation og vurdere informationers tro-
verdighed samt relevans 1 en given sammenhang

e Tortolke og formidle informationer om virksomheders og andre organisatio-
ners kommunikation, herunder i samspil med andre fag

e Udvalge og anvende relevante digitale verktojer til at formidle og skabe kom-

munikation
Kernestof Kommunikationsplatformen for ikke-kommercielle kampagner — med fokus pa kom-
munikationsmal, informationsstrategier, budskabsindhold og -udformning og kam-
pagnernes szrlige kendetegn.
Markedsforings- og ophavsretsloven
Reklamepsykologi — herunder reklamepsykologiske virkemidler
Reklameanalyse - herunder tematiske virkemidler og sproglige virkemidler
Budskabsindhold og budskabsudformning
Anvendt Kernestof:
materiale Markedskommunikation, Systime iBog, https://markedskommunikation.systime.dk
e Kapitel 2: AI 1 kommunikationen
e Kapitel 3: Etik
e Kapitel 4: Jura i kommunikation
e Kapitel 6: Tekstforfatning i kommunikation
e Kapitel 9: Budskab
e Kapitel 15: Strategiplan (afsnit 15.3)
e Kapitel 16: Reklameanalyse
e Kapitel 17: Analyse af markedsforhold og trends
e Kapitel 18: Analyse af kommunikationspsykologi
e Kapitel 19: Kulturanalyse
e Kapitel 20: Virkemidler 1 kommunikation
Supplerende stof:
e Danbolig far millioner af ekstra visninger med Al, markedsforing.dk,
13.12.204
e Diverse selvvalgte reklamer
e Miniprojekt om kampagner med folgende virksomheder som cases: ISH, Ka-
ren Volf, Sundhedsstyrelsen og Cult
e Info om horeskader
Ca. 23 moduler 4 60 minutter
Arbejdsfor- | Lxreropleg, klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde, pro-
mer jektarbejde, skriftligt arbejde
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Fotleb 5

Eksamensprojektet

Fotlgbets
indhold og
fokus

Formalet med eksamensprojektet:

Eleverne har skullet demonstrere deres viden og kompetencer 1 faget til at arbejde
kreativt og reflekteret med markedskommunikation.

Herunder kunne foretage et begrundet valg af passende medie/medier til en fore-
stiende kampagne.

Desuden skal I kunne fortolke, analysere og selvstendigt kunne udarbejde forslag til
budskabsindhold og udformning af budskab til en konkret kampagne under hen-
syntagen til aktuel lovgivning.

I skal kunne udarbejde et forslag til en medieplan til en forestiende kampagne un-
der hensyntagen til kampagnens omkostninger og et givent budget.

I skal kunne udarbejde forslag til maling af en konkret kampagnes effektivitet og
rentabilitet under hensyntagen til de opstillede malsztninger for kampagnen.

Faglige mal

I forlobet arbejder vi med folgende faglige mal fra bekendtgerelsen for markeds-
kommunikation C, hvor eleverne skal kunne:

e Afgore, hvilke forhold der har betydning for virksomheders og andre orga-
nisationers kommunikation, og derigennem demonstrere viden og kundska-
ber om fagets identitet og metoder

e Identificere, formulere og lose virksomheders og andre organisationers
kommunikationsmaessige udfordringer

e Anvende fagets teori og modeller i en relevant kontekst

e Raxsonnere fagligt, herunder iser forklare sammenhaengen mellem en rakke
forhold i relation til en given kommunikation

e Indsamle, bearbejde og prasentere relevante informationer om virksomhe-
ders og andre organisationers kommunikation og vurdere informationers
trovaerdighed samt relevans i en given sammenhzeng

e TFortolke og formidle informationer om virksomheders og andre organisati-
oners kommunikation, herunder i samspil med andre fag

e Udvalge og anvende relevante digitale vaerktojer til at formidle og skabe
kommunikation

Kernestof

Kommunikationsplatformen (situationsanalyse, kommunikationsmal, malgruppe-
profiler/petrsonas, budskabsindhold og - udformning, medievalg, medieplan, budget
og effektmaling)

Anvendt ma-
teriale

Markedskommunikation, Systime iBog, https://markedskommunikation.systime.dk
e Kapitel 21: Kommunikationsplanlegning
Opgavebeskrivelse vedhaftes serskilt

Ca. 15 moduler 4 60 minutter
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Arbejdsfor-
mer

Lazreropleg, klasseundervisning, gruppearbejde, projektarbejde, skriftligt arbejde
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