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Forlob 1 Markedsanalyse
Fotlab 2 Segmentering, malgruppevalg og positionering
Fotlgb 3 | Strategisk analyse (+ PBL-forlob)

Repetition af intern/ekstern analyse, forretningsmodeller og strategi
Fotlgb 4 | Internationalisering
Forlgb 5 | Marketing mix (produkt — prio kap. 15.4, pris og distribution)
Forleb 6 | Producentmarkedet; kobsadferd og segmentering
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Forleb 1 Markedsanalyse
Forlgbets ind- | Kap 1: Markedsanalyse (33,6 ns)
hold og fokus
Faglige mal - afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nati-
onalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets
identitet og metoder
- udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en gi-
ven kontekst
- indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds na-
tionale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og re-
levans i en given sammenhang
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets gen-
rer, herunder i samspil med andre fag
- udvalge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i ar-
bejdet med afsztning.
Kernestof - Datakilder
- Kvantitative og kvalitative metoder
- Sporgeskemaer
- Stikprover og representativitet
- Markedsanalyseprocessen
Anvendt ma- | Kernestof:
teriale. Martketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mot-
tensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Case virksomheder McDonalds, KFC, Epinion, Coop, E-commerce tracker
Antal sider: 33,6 ns
11 lektioner 4 60 min
Fordybelsestid 4/18 (Kathrine Andersen Chokolade)
Arbejdsformer | Tavleundervisning, individuelt, pararbejde og gruppearbejde, gruppefremlaggelser,
klassediskussioner og mindre afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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Forlgb 2

Segmentering, milgruppevalg og positionering

Forlgbets ind-
hold og fokus

Kap 11: Segmentering (33,0 ns)

Faglige mal

- afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — nati-
onalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets
identitet og metoder

- udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold 1 en gi-
ven kontekst

- indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds na-
tionale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og re-
levans i en given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets gen-
rer, herunder i samspil med andre fag

- udvalge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i ar-
bejdet med afsetning.

Kernestof

- Definition af marked og markedssegmentering

- Segmenteringsvariable (sociodemografiske, adfardsorienterede)
- Personas

- Malgruppestrategi og malgruppens attraktivitet (SMOK)

- USP/ESP

- Moodboards

Anvendt ma-
teriale.

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mor-
tensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler

Informationssegning
Udvikling af moodboards ift. malgruppe/persona
Case virksomheder: Carletti, Mallows

Antal sider: 33,0 ns
4 lektioner 4 60 min
Fordybelsestid 2/18

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt, pararbejde og gruppearbejde, gruppefremlaggelser,
klassediskussioner og mindre afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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Forleb 3 Strategisk analyse (+ PBL-forlgb)
Repetition af intern/ekstern analyse, forretningsmodeller og strategi
Forlgbets
indhold og Kap 10 Strategisk analyse (35,3 ns)
fokus Repetition (43 ns) '
- Kap 2.3 og 2.4 (SW, forretningsmodeller, BMC)
- Kap 3.3 og 3.4 (OT, Muligheds- og trusselsmatrix, Pestel)
- Kap 8 Strategi
Faglige - afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — natio-
mal nalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets iden-
titet og metoder
- identificere, formulere og lose udfordringer vedrerende afsetning, der knytter sig
til en virksomheds fortsatte vakst
- udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold 1 en given
kontekst
- indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds natio-
nale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans
1 en given sammenhang
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag
Kernestof - Vzkststrategier
- Blue Ocean
- Portefoljeanalyse og -strategi
- Digitale forretningsmodeller
- Digital transformation og strategi
- Bazredygtighed (CSR, ESG, FN's verdensmal)
Anvendt Kernestof:
materiale. | Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Morten-

sen, Soren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler

Informationssegning

Case virksomheder: Spangsberg Chokolade, Decofarver, Too Good 2 Go, Pressalit,
Tesla, Arla Unika, Cirque du Soleil https://www.you-
tube.com/watch?v=sYdaa02CS5E, Salling Group, Lego, Jysk, Nestlé, Roskilde festi-

val

PBL: Dagligvarebranchen i Danmark

Antal sider: 35,3 ns

32 lektioner 4 60 min (repetition 7 lektioner + strategisk analyse 25 lektioner)
Fordybelsestid 5/18 Discountmarkedet i Danmark/REMA og matrkedet for maltids-
kasser
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https://www.youtube.com/watch?v=sYdaa02CS5E
https://www.youtube.com/watch?v=sYdaa02CS5E

Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt, pararbejde og gruppearbejde, gruppefremlaggelser,

mer klassediskussioner og mindre afleveringer.

En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Fotleb 4

Internationalisering

Forlgbets ind-

Kap 9: Internationalisering, kap 9.6 Kulturelle forhold undtaget (50,9 ns)

hold og fokus
Faglige mal - afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nati-
onalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets
identitet og metoder
- udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en gi-
ven kontekst
- indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds na-
tionale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og re-
levans i en given sammenhxng
- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets gen-
rer, herunder 1 samspil med andre fag
Kernestof - Eksportmotiver
- Eksportberedskab, de 4 interne P’er
- Internationaliseringsmodeller — fra eksport til globalisering
- Markedsudvealgelse og informationssegning
Anvendt ma- | Kernestof:
teriale. Martketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mot-
tensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Case virksomheder: Lego, Naturli (fra E-case), Mascot, Wally & Whiz, Pandora
Antal sider: 33,0 ns
4 lektioner 2 60 min
Fordybelsestid 3/18 (Pandora)
Arbejdsformer | Tavleundervisning, individuelt, pararbejde og gruppearbejde, gruppefremlaggelser,

klassediskussioner og mindre afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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Fotleb 5

Marketing mix; produkt (prio kap 15.4), pris og distribution

Forlgbets ind-
hold og fokus

Kap 14 Marketing Mix

Kap 15.4 Produkt, samt repetition af hele kap. 15
Kap 18 Pris

Kap 20 Distribution

(41.3 ns)

Faglige mal

- afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nati-
onalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets
identitet og metoder

- udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold 1 en gi-
ven kontekst

- indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds na-
tionale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og re-
levans i en given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets gen-
rer, herunder i samspil med andre fag

Kernestof

- Marketingmix og PLC-forleb

- Markedskort

- Markestrategi og branding

- Prisstrategier; prisfastsattelser, priselasticitet, prisdifferentiering
- Distributionsstrategier og kanaler

- Butikstyper og keder

- E-handel

Anvendt ma-
teriale.

Kernestof:
Martketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mot-
tensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser (DR; Lovens hule)

Informationssegning pa hjemmesider
Dansk Industri E-commerce tracker 2024
Case virksomheder: Pandora, Skousen, Skagen Food, Loow, Kastberg Is

Antal sider: 41,3 ns
18 lektioner 4 60 min
Fordybelsestid 0/18

Arbejdsformer

Tavleundervisning, individuelt, pararbejde og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser,
klassediskussioner og mindre afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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Forleb 6

Producentmarkedet; kobsadferd og segmentering

Forlabets ind-
hold og fokus

Kap 7 Kobsadfzrd pa producentmarkedet, kap 7.5 undtaget (8,3 ns)
Kap 13 Segmentering pa producentmarkedet (5,8 ns)

Faglige mal

- afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nati-
onalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets
identitet og metoder

- udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en gi-
ven kontekst

- indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds na-
tionale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og re-
levans i en given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets gen-
rer, herunder i samspil med andre fag

Kernestof

- Delmarkeder pa producentmarkedet
- Kobstyper

- Kobsbeslutningsprocesser

- Valgkriterier

- Segmenteringsvariabler

- Build up/break down tankegang

Anvendt ma-
teriale.

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mor-
tensen, Seren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser

Informationssegning pa hjemmesider og artikler
Case virksomheder: Vils Tegloverliggere, Flexi Bath, B&O, Davisen (fra E-case),
Airtox/Carhartt WIP

Antal sider: 14,1 ns
8 lektioner a4 60 min
Fordybelsestid 5/18 (intern arsprove B&O)

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt, pararbejde og gruppearbejde, gruppefremlaggelser,
klassediskussioner og mindre afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
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