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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Nb! Et skema

for hvert forlob

Forleb 1

Introduktion til afsztning, kebsadfzrd, intern og ekstern situation

Forlobets
indhold og
fokus

Kap 0: Introduktion til Afsetning (GF)
Kap 6: Kobsadfard pa konsumentmarkedet
Kap 2 Den interne situation

Kap 3: Den eksterne situation

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet

og metoder

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhaxngen mellem en rekke relevante afsetningsmassige forhold i en given

kontekst

Kernestof

Introduktion pa tveers af flere kernestofomrader
Den interne situation

— Veerdikeeder

Den eksterne situation

— Omverdensforhold nationalt

— Kgbsadfaerd pa business-to-consumer markedet

Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

o

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler

Informationssegning

Antal sider: 102 /procent)
Tid 20/85 timer
Fordybelsestid 3/13

Arbejdsfor-
mer

Introduktion til faget — ogsa induktivt med udgangspunkt i elevernes fritidsarbejde
Virksomhedstyper

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.

En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forleb 2

Konkurrence- og brancheforhold

Fotlobets
indhold og
fokus

Kap 4: Konkurrenceforhold
Kap 5: Brancheforhold

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst
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— indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans 1 en
given sammenhang

Kernestof Den eksterne situation
— Branche- og konkurrenceforhold
Anvendt SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. | Birte Ravn Ostergaard (iBog)
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 40
Tid 22/85 timer
Fordybelsestid 4/13 timer
Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forleb 3 Strategi
Forlgbets Kap 8: Strategi
indhold og
fokus

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsxtning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningseokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en
given sammenhzng

Kernestof | Strategi

— Mission, vision og veerdier

— Konkurrencestrategier

— Veekststrategier
Anvendt SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 25
Tid 13/85 timer
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Fordybelsestid 0/13 timer

Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.

En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 4 Marketingmix (Produkt, Service inkl. Oplevelsesgkonomi, Promotion, Distribution)
Forlgbets | Kap 14: Marketingmix
indhold og | Kap 15: Produkt
fokus Kap 16: Serviceydelser

Kap 22: Promotion
Kap 20 Distribution

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningseokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en
given sammenhzeng

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Marketingmix
- Marketingmixet nationalt vedr. Produkt, Service inkl. Oplevelsesokonomi, Promotion,
Distribution
Anvendt SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. Birte Ravn Ostergaard (iBog)y
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 103
Tid 30/85 timer
Fordybelsestid 6/13 timer
Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 5 Repetition af interne og eksterne forhold
Forlagbets Kap 2 Den interne situation
indhold og | Kap 3: Den eksterne situation
fokus
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Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans 1 en
given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Den interne situation
— Veerdikeeder
— Forretningsmodeller
Den eksterne situation
— Omverdensforhold nationalt
Anvendt SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. | Birte Ravn Ostergaard (iBog)y
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 68 (repetition)
Tid 8/88 timer
Fordybelsestid 0/18 timer
Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 6 Markedsanalyse
Forlgbets | Induktiv opstartsopgave om malgrupper og markedsanalyse
indhold og
fokus Kap 1 Markedsanalyse
Faglige mal | — afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt

og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst
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— indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en
given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse
— Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
— Datakilder: primaere og sekundeere samt interne og eksterne
Anvendt SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. Birte Ravn Ostergaard (iBog)y
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 34
Tid 12/88 timer
Fordybelsestid 0/18 timer
Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlab 7 Pris
Forlgbets | Kap 18 Pris
indhold og
fokus

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsxtning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans 1 en
given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof | Marketingmix

— Marketingmixet nationalt vedr. Pris
Anvendt SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. | Birte Ravn Ustergaard (iBog)y

Side 7 af 14




Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 25
Tid 8/88 timer
Fordybelsestid 0/18 timer

Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 8 Segmentering, malgruppevalg og positionering
Forlgbets Kap 11 Segmentering, malgruppevalg og positionering
indhold og
fokus

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsxtning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en
given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof

Segmentering, malgruppevalg og positionering pa business-to-consumer markedet

— Segmentering, malgruppevalg og positionering nationalt

Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)y

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 32
Tid 8/88 timer
Fordybelsestid 3/18 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forleb 9

Strategiske analyser
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Fortlobets
indhold og
fokus

Kap 10 Strategiske analyser

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsxtning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsaztninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en
given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof

Strategi
Portefaljeanalyser

— Forretningsmodeller

Blue Ocean

Digitale strategier

Corporate Social Responsibility (CSR)
Economic, social and governance (ESG)
Intensiveringsstrategier via Ansoff
Integrationsstrategier

Strategiske alliancer

Diversifikation

Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETING af Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:

Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler

Informationssegning

Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 34
Tid 20/88 timer
Fordybelsestid 6/18 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forlob 10

Internationalisering

Forlobets
indhold og
fokus

Kap 9 Internationalisering
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Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans 1 en
given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof Internationalisering
— Kulturelle forhold
— Markedsudveelgelse
— Internationaliseringsmodeller
Anvendt SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
materiale. Birte Ravn Ostergaard (iBog)
Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning
Antal sider: 50
Tid 32/88 timer
Fordybelsestid 9/18 timer
Arbejdsfor- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, klassediskussi-
mer oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Forlgb 11 Kobsadferd og Segmentering pa producentmarkedet
Forlgbets | Kap 7 Kobsadfard pa producentmarkedet
indhold og | Kap 13 b2b Segmentering pa producentmarkedet
fokus
Faglige mal | — afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt

og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst
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— indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans 1 en
given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof

Kebsadfaerd pa business-to-business,
Segmentering, malgruppevalg og positionering globalt

Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 40
Tid 20/83 timer
Fordybelsestid 12/32 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forlgb 12

Internationalt Marketingmix

Fotlobets
indhold og
fokus

Kap 24 Marketingmix i internationalt perspektiv
Kap 17 Produkt i internationalt perspektiv

Kap 19 Pris i internationalt perspektiv

Kap 21 International distribution

Kap 23 International promotion

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsxtning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en
given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof

Marketing mix
— Marketing mixet globalt
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Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 60
Tid 30/83 timer
Fordybelsestid 12/32 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forlgb 13

Marketingplan

Fotlobets
indhold og
fokus

kap 25 Marketingplan

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzxngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en
given sammenhzang

- fortolke og formidle informationer om afsaztning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag

Kernestof

Marketingplan
— Marketingplanen bade nationalt og globalt

Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 15
Tid 10/83 timer
Fordybelsestid 4/32 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.
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En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Forleb 14 Eksamensprojekt om Jysk samt repetitionsforlob mhp. eksamen. Forlgbet er
inspireret at Marketingplanen

Forlabets Eksamensprojekt - Opgaveformulering

indhold og Hyilke muligheder for fremtidig vakst har Jysk?

fokus 1. Karakteriser branchen

2. Lav en virksombedsbeskrivelse af [ysk
3. Udarbeyd en situationsanalyse for [ysk
Se Kap 25 Marketingplan. SWO'T skal indga i opgaven som opsamling pa situa-
tionsanalysen
4. Udfordring = Opstil et mal = fx Markedsandel, kundetilfredshed, kendskabs-
mal, preferencemal = for at opnd fremtidig vakst
5. Viurder [ysks fremtidige muligheder for at ni malet
Litteraturliste
Bilag (Her ligger jeres interne og eksterne analyser fra situationsanalysen)

Eleverne har derudover arbejdet med diverse cases, som de har fremlagt i grupper og
perspektiveret til eksamensprojektet om Naturkraft.

Faglige mal

— afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt
og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

— identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsztning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vakst

— anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
og egenskaber

— udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kon-
tekst

— indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en
given sammenhang

- fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets genrer,
herunder 1 samspil med andre fag

Kernestof

Samfundsvidenskabelig metode
* Kovantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
* Datakilder: primare og sekundaere samt interne og eksterne
Den interne situation
*  Vardikeder
* DPortefoljeanalyser
* Forretningsmodeller
Den eksterne situation
*  Omverdensforhold nationalt og globalt
* Branche- og konkurrenceforhold
* Kobsadferd b2c + b2b + ¢2b + c2c

Strategi
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e Mission, vision og verdier

e Konkurrencestrategier

e Vakststrategier
Internationalisering

o Kulturelle forhold

e Markedsudvzlgelse

e Internationaliseringsmodeller
Segmentering og positionering

e Segmentering, mélgruppevalg og positionering bade nationalt og globalt
Marketing mix

e Marketing mixet biade nationalt og globalt
Marketingplan

e Marketingplanen bade nationalt og globalt

Anvendt
materiale.

SYSTIME: MARKETINGaf Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen,
Birte Ravn Ostergaard (iBog)

Supplerende stof:
Diverse videoklip/udsendelser, hjemmesider og artikler
Informationssegning

Antal sider: 100
Tid 23/83 timer
Fordybelsestid 4/32 timer

Arbejdsfor-
mer

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser, klassediskussi-
oner, og afleveringer.

En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Hovedfokus er eksamensforlobet om Jysk inkl. opgaver, hvor der skal perspektiveres
til eksamensforlobet. Der vil vare fokus pa eksamenstrening og herunder trane ele-
verne i at perspektivere eksamensforlobet om Jysk til andre virksomhedscases.
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