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Forlgbll | SO1
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Forleb 1 INTERNE FORHOLD

Fotlgbets indhold og | Forstaelse for virksomhedens interne forhold

fokus

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Virksomhedskarakteristik

Konkurrencedygtighed
Vardikeder (den forenklede — produktion og handel)

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap.2.1,2.2,2.3,2.4

Supplerende stof: Diverse artikler og hjemmesider

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosegning

Forlab 2 STRATEGI

Forlgbets indhold og | Forstéelse for virksomhedens strategiske planlagning

fokus

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof SWOT-opstilling

Ide, mil, visioner
Konkurrencestrategi
Vakststrategier (Alle i Ansoff + supplerende)

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 8.1, 8.3, 8.4, 8.5, 10.1

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID
- DR1: Lovens Hule sason 7 — afsnit 1
- Podcast: ”Girltalk om Planet Nusa)

Aflevering om Rynkeby (1. del)

Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremlaggelse, infosogning
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Forlgb 3 EFTERSPORGSELSFORHOLD PA KONSUMENTMARKEDET

Forlgbets indhold og | Forstaelse for private kunders tanker og handlinger i.f.m. et kob
fokus

Faglige mal De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof Kobsadferd pa konsumentmarkedet — Herunder:
- Kobsadferdstype

- Kobstype

- Beslutningsproces

- Koberroller

- Behov

- Kobemotiver

Anvendt materiale. Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 6.2, 6.3, 6.4, 6.5, 6.6

Supplerende stof: Diverse artikler og hjemmesider

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosegning

Forleb 4 KONKURRENCEFORHOLD

Forlgbets indhold | Forstaelse for virksomhedens konkurrencesituation — Herunder sarligt, hvor-

og fokus dan der skaffes informationer om konkurrenter
Faglige mal De ogkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet
Kernestof Markedsafgrensning

Markedets storrelse og udvikling
Konkurrentidentifikation (konkurrencetragtmodel)
Konkurrenceform

Konkurrencemszassige positioner

Anvendt materi- Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
ale. Kap. 4.1, 4.3, 4.4 og 4.5

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID

Aflevering om Kathrine Andersen Chokolade
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Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig fremlag-
gelse, infosegning

Fotleb 5

OMVERDENSFORHOLD

Forlgbets indhold og | Forstielse for hvordan forhold i den afthengige og uathengige omverden

fokus kan pavirke virksomheden
Faglige mal De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Omverdensmodellen

oT

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 3.1 og 3.3

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider

- GMID

Aflevering om Rynkeby (del 2)

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig frem-
leeggelse, infosogning

Forlgb 6 MARKETINGMIX - PRODUKT

Forlgbets indhold | Forstaelse for begrebet marketingmix samt hvordan virksomheden kan bruge

og fokus forskellige parametre under produkt.

Faglige mal De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof Kivalitet

Sortiment

Emballage

Service

Marke — herunder ogsa branding
Produktudvikling — herunder ogsa PLC

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 15.1,15.2,15.3, 15.4, 15.5, 15.6

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider

- Lovens Hule
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Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig frem-
leggelse, infosogning

Forlgb 7 MARKETINGMIX - PRIS

Forlgbets indhold og | Forstaelse for virksomhedens prisfastsattelse og prisens betydning for ef-
fokus tersporgslen

Faglige mal De ogkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof Udbud og eftersporgsel — Prisdannelse

Pris-/kvalitetsstrategier
Prisfastszttelsesmetoder

Overordnede strategier for prisfastsattelse
Saxrlige priser

Priselasticitet

Prisdifferentiering

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 18.1, 18.2, 18.3, 18.4, 18.5

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- GMID

- Den knakkede afsetningskurve

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig frem-
lzeggelse, infosegning

Forleb 8 MARKETINGMIX - PLACE

Forlgbets indhold og | Forstielse for virksomhedens valg af distributionsform og beliggenhed.

fokus

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof Direkte og indirekte distribution

Distributionsstrategier
Kadeformer
Beliggenhed

Anvendt materiale.

Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 6.2, 6.3, 6.4, 6.5, 6.6

Supplerende stof: Diverse artikler og hjemmesider
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Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning

Forleb 9 MARKETINGMIX — PROMOTION (1. DEL)

Forlgbets indhold og | Forstaelse for virksomhedens kommunikation til og pavirkning af mal-

fokus grupper.
Faglige mal De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Kernestof De 7 promotionparametre

Promotionstrategier

Reklame — Herunder
- Reklameplatform (marketingplan — light)
- Budskab
- AIDA

Anvendt materiale. Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 22.2,22.3.1

Supplerende stof: Diverse artikler, hjemmesider og reklamer

DR1: Lovens Hule — s®eson 10 — afsnit 1

Arbejdsformer Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning

Forleb 10 VIRKSOMHEDSPROJEKT

Forlgbets Forste besog hos partnervirksomheden ”Norna Playground”. Herefter virksomheds-
indhold og | analyse v.h.a. de pt tillerte modeller. Afsluttende opsamlende opgave - Fokus pa re-
fokus petition, selvsteendig informationssegning, fremleggelse via PPTX og gruppearbejde.

Faglige mal | De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof Tidligere gennemgaet kernestof
Anvendt Foredrag fra CEO + udleveret materiale fra virksomheden
materiale.

Arbejdsfor- | Gruppeopgave, mundtlig fremlaggelse, infosogning

mer
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Forlgb 11

SO1

Forlebets indhold og fokus

Tvarfagligt forlob: Dansk, engelsk og afsatning

Promotion pa et engelsktalende marked for selvvalgt produkt
Engelsksproget reklamefilm det centrale 1 en marketingplan

Faglige mal

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof

Elementer i marketingplan

Anvendt materiale.

Afszetning: Systime - Marketing: Michael Bregendahl m. fl
Kap. 4,6, 11.4, 15, 22,2

Arbejdsformer Gruppearbejde, infosegning, mundtlig fremleggelse med feedback
Fotlgb 12 GRUNDFORL®B

Forlgbets indhold | Introduktion til afsatningsfaget

og fokus

Faglige mal De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Kernestof Interne og eksterne forhold

Anvendt materi-
ale.

Uddrag fra relevante kapitler i "Marketing” fra forlaget Systime, som der efter-

folgende er undervist i. (se tidligere forlob ovenfor)

Emner:

Virksomheden, med fokus pa virksomhedskarakteristik

Interne forhold med fokus pa den forenklede vaerdikaede og SW
Eksterne forhold, hvor omverdensmodellen kort blev prasenteret og
derudover fokus pa OT

Strategi, med fokus pa ide, mal og generiske stratgier
Eftersporgselsforhold, med fokus pa kebsadferd pa KM
Konkurrenceforhold, med fokus pa konkurrencetragtmodel, konkur-
renceform og konkurrencemassige positioner

Intro til markedsanalyse, med fokus pa kvalitativ og kvantitativ metode

Supplerende stof:

Isar: Diverse hjemmesider, artikler, GMID

Aflevering om Tesla
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Arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), infosegning,
mundtlig preve (OG)
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